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le magazine des influenceurs 



Le magazine
fait peau neuve.
Printemps 2019 : Technikart – le média prescripteur 
des 18-50 ans – se transforme. Avec l’arrivée de nou-
velles signatures, une augmentation de sa pagination 
et une nouvelle direction artistique percutante et pop, 
le magazine délivrera un contenu enrichi, toujours au 
service d’un journalisme irrévérencieux et “insider”. 

Technikart décryptera les nouvelles ambitions, aussi 
bien professionnelles que personnelles, de son
lectorat transgénérationnel. 

Afin de répondre à l’augmentation constante de sa 
communauté de lecteurs, le magazine s’agrandit : 
132 pages tous les mois, avec un cahier lifestyle 
articulé autour de quatre secteurs : la mode, 
l’automobile, le high-tech, et les spiritueux.

•  1991  -  Création du magazine Technikart

•  2000  -  Lancement du site Technikart.com

•  2007  -  Lancement de SuperCannes au Festival du Film

•  2019  -  Lancement de la Nouvelle Formule !

Nouvelles 
ambitions



Nouveau
reach

Premier
sur les influenceurs. 

En misant, depuis plus de 25 ans, sur les 
valeurs sûres de demain, nous incarnons
auprès de notre communauté d’Early

Adopters, un lieu d’échanges, de réflexion
et de partage unique. 

Audience mensuelle : 250K lecteurs (source Sofres)

Cible mixte : 18/45 ans, active, urbaine, CSP+/CSP++

Diffusion kiosques : +38 600 ex.

Taux de prise en mains : x6 lecteurs par numéro

Diffusion abonnés : +7 300 ex.

Lectorat : Cultivé et à fort pouvoir d’achat



NouveLLES
PLATEFORMES

Une approche “physital ”.  

Grâce à la création de vidéos originales et d’un contenu 
étudié pour nos déclinaisons digitales, notre communauté 
de lecteurs bénéficie d’une offre print (le magazine 
premium de 132 pages, des invitations à nos événements)
et digitale (entretiens filmés, podcasts, making-of, etc.).

Technikart.com

Visiteurs Uniques mensuel : 110.833

Temps de visite : +8 mins

Pages vues : 443.333

Newsletter : +18.700 abonnés (taux d’ouverture : 21%)

Réseaux Sociaux

Communauté réactive & engagée  

Facebook / Instagram / Twitter : +60.000 abonnés



Une approche 360°.
La rédaction du magazine 

accompagne votre marque dans 
toute votre communication : 

programmings originaux, vidéos 
virales, événements d’influence, etc.

Client : BMW 

Brief : Mise en avant des nouveaux coloris de 
la nouvelle X-2 SPORT X
avec l’aide de jeunes sapeurs branchés.

Rendu : Casting et Shooting de 5 influenceurs 
Portfolio “Sapés comme jamais” + 1 vidéo

Client : YVES SAINT LAURENT BEAUTÉ 

Brief : Mise en avant des produits
de la marque en les associant à
des musiciens, transformés pour 
l’occasion en icônes de la culture pop.

Rendu : Casting & Shooting de 8 artistes 
Portfolio “Pop Beauty” + 9 vidéos 

Client : TRUFFAUT

Brief : Encourager les jeunes urbains à se 
transformer en “city jardiniers” et devenir 
clients des nouvelles enseignes Truffaut en 
centre-ville.

Rendu : Casting et Shooting de 8 influenceurs 
Portfolio “City Jardiniers” + 8 vidéos

PORTFOLIO

B E A U T Y

— TECHNIKART X YVES SAINT LAURENT BEAUTÉ

POP
LES ICÔNES DE LA POP-CULTURE SUBLIMÉES PAR LEUR 
MAKE-UP ? TEL A ÉTÉ LE DÉFI RELEVÉ – ET RÉUSSI – 
PAR LES ARTISTES LES PLUS STYLÉS DE LA SAISON, 
AVEC LE CONCOURS D’YVES SAINT LAURENT BEAUTÉ. 
ATTENTION AU LIPSTICK !  

MISE EN BEAUTÉ YVES SAINT LAURENT BEAUTÉ
MAKE-UP EMILIO BENEDETTI
PHOTOS EDDY BRIÈRE
POST-PROD GWEN BOUCARD
STYLISME ELSA OESINGER
HAIR YUMIKO HIKAGE
STUDIO LAPLATEFORM
CRÉATION L’AGENCE T*

Le boss du label le mieux 
taillé du rock français, Born 
Bad, vit parmi ses nains de 
jardin, ses tomates-cerises 
(et sa collection de 10 000 
vinyles) dans un jardin 
luxuriant du côté de Ro-

mainville (93). Rencontre.

Quel city-jardinier êtes-
vous, Jean-Baptiste  ?

Je suis un banlieusard 
pur sucre. Ça fait 15 ans que 
j’ai émigré dans le 93, à un 

moment où peu de gens s’y 
projetaient. Cela permettait 
d’accéder à des maisons au 

jardin étendu. Le luxe ul-
time pour un citadin !

Et votre approche du 
jardinage ? 

Je ne suis pas du tout 
dans cette version roman-
tique du jardinier qui, après 

une bonne journée de la-
beur, vient se détendre en 
jardinant avec son petit sé-
cateur. Quand je m’y mets, 
c’est radical ! Pour virer le 
liseron, par exemple, je ne 

fais pas dans la fi nesse.
Être city-jardinier, ça 

change votre manière de 
voir le monde ?

Comme je passe l’essen-
tiel de mes journées dans 

ma véranda, je vois le jardin 
évoluer. Une façon d’être au 
plus près de la nature sans 

être baba-cool.    

www.bornbadrecords.net

J-B GUILLOT, 
ROCKEUR DES 

ROSIERS
« QUAND JE JARDINE, 

C’EST RADICAL ! » 

TENDANCE

POÉTESSES DU POTAGER, DANDIES DU DRAINAGE, FANAS DU 
FLEURISSEMENT... ILS SONT DE PLUS EN PLUS DE JEUNES CITADINS 
À VIVRE UNE VIE « AU VERT  » – SANS JAMAIS QUITTER LEUR VILLE 
POUR AUTANT. TECHNIKART EST PARTI À LA RENCONTRE DE CES 

NOUVEAUX AVENTURIERS DES TEMPS MODERNES...

Tout commence lors d’un dîner-découverte entre voisins. Pour 
l’apéro, la maîtresse de maison, Amanda, nous sert un deep de mini-légumes 
– radis, carottes, tomates cerises – avec leur sauce moutarde. « Tout est fait 
maison, et les légumes sont du salon ! ». Sans me départir de mon flegme 
habituel, je rebondis : « Du salon... de l’agriculture ? ». « Non, du mien : venez 
voir ». Amanda rejoint sa cuisine américaine et attire notre attention sur un 
large frigo aux portes transparentes. « Voici mon potager en aquaponie, dit-
elle fièrement. C’est d’ici que viennent les légumes. Et j’ai aussi ceci pour 
les fraises du dessert... ». Elle nous indique alors un étrange herbier mural : 
accroché comme une nature vivante, le fraisier donne ses fruits à la verticale. 
Nous découvrons encore, au cœur de l’îlot central, un bac blanc surmonté de 
lampes, où pousse le persil du taboulé libanais qu’elle nous servira en entrée. 
Tout à fait subjugués, nous continuons la visite : on peut à peine poser le 
pied sur les deux balcons, envahis par de hautes jardinières en bois d’où 
sortent de petites courgettes jaunes. Quant à la salle de bain, elle accueille un 
large bac de lombricompostage (le compost à l’aide de vers de terre), dont le 
contenu est recyclé en terreau… 
     À l’issue de ce repas raffiné réalisé en quasi-autonomie, je ne peux 
m’empêcher de me demander  : et si l’avenir appartenait à cette nouvelle 
génération de city-jardiniers  ? Pas une semaine sans qu’un collègue ne me 
propose de goûter aux tomates cerises de son balcon, dont il agrémente 
son bento du midi. Pas un mois sans qu’un hôtel chic n’ouvre son rooftop 
potager, ou ne vante son brunch préparé avec le miel de sa ruche et les oeufs 
de ses poules.  

Car ces derniers temps, le jardin d’intérieur est devenu LE nouveau 
signe d’appartenance au gratin de la pop’culture. Il concrétise la 
« sainitude naturelle  » dont se revendiquent ces nouveaux paysans des villes. 
« À une époque où tout va très vite, on a besoin de renouer avec la notion du 
temps, la convivialité. Le jardin nous l’offre, et le plus beau dans l’histoire  ? 
Même un bord de fenêtre suffit ! On peut presque tout se permettre », 

PAR JACQUES TIBERI & ALBANE CHAUVAC LIAO 
PHOTOS JULIEN GRIGNON 

VIDÉOS LÉONTINE BOB
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3 exemples… 

Nouvelles
offres



L ’AV E N I R  E S T  E N  V E N T E  L I B R E 

LE CLASH
DES BARBUS
HIPSTERS VS
MUSULMANS 

CANAL +
LE PUTSCH 
DU PETIT JOURNAL

ROCK À LA FERME, TUNING AGRICOLE,  PINARD MOVIES

 +

TOUS 
PAYSANS ! 

KERVERN 
& DELÉPINE, 
réals du film 
Saint-Amour

TOP MODELS  
C’EST QUI 
LA PLUS 
GROSSE ? 

ALAIN FABIEN DELON 
« PAPA, 

JE VAIS REUSSIR »

CHRISTOPHE, PIERRE LAURENT, CHARLIE LE MINDU,  RAPHAËLLE BACQUÉ
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L ’AV E N I R  E S T  E N  V E N T E  L I B R E 

+
ALEX WETTER, CHARLES BEIGBEDER, JULIA DUCOURNAU

JONATHAN
LAMBERT

MEILLEUR ESPOIR
 FÉMININ DE
 L'IDÉAL

POURQUOI LES FILLES ONT TOUT GAGNÉ 
(OU PRESQUE)

MICHEL 
HOUELLEBECQ
«JE FAIS ENCORE 
DES RÊVES 
ÉROTIQUES» 

IMMOBILIER
SEINE-SAINT-DENIS,
PARADIS DES 
BRANCHÉS ?

CLASSÉ X
LE BOOM DU 
SOUNDPORN

VOICI CARINE WANG, 
PATRONNE DU CAC 40 
DANS LE NOUVEAU 
FILM DE FRÉDÉRIC 
BEIGBEDER

TU SERAS 
UNE FEMME, 
MON FILS !  L 1
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L ’AV E N I R  E S T  E N  V E N T E  L I B R E 

FRANÇOIS HOLLANDE
INÉDIT :
« SEXUELLEMENT, 
J'ESSAIERAI D'ÊTRE
MOI-MÊME »

VEGGIEVORE
COMMENT ÊTRE 
VÉGÉTARIEN  
SANS DEVENIR 
UN LÉGUME ?

Sarkozy en pire ?

BURES-SUR-YVETTE 
LA NOUVELLE 
CAPITALE DU RAP ?

 BRUNO LE MAIRE, 
L'HOMO-POLITICUS DU FUTUR ?

# 200NUMÉRO COLLECTOR 

À DROITE, 
CHOUCHOU ! 

 +
MHD
GASTON ARDISSON 
LOULOU ROBERT
ALEXANDRE CHATELARD  
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CRISE AGRICOLE 
POURQUOI 
LES PAYSANS 
SE METTENT À 
LA WEED

DOMBASLE, BHL ET NICOLAS KER : LE ROCK PALACE 

LAURENT 
RUQUIER 

«JE SUIS 
DÉJÀ À 

LA RETRAITE !» 

RAMA YADE
«SARKOZY ? 
UN MEC 
DES CITÉS...»

PAR LOUIS-HENRI DE LA ROCHEFOUCAULD

BOWIE PAR DAHAN 
MARC DONDEY 
MELANIA TRUMP
VALÉRY ZEITOUN
 

VIVE 
LA TÉLÉ !

L'ANIMATEUR D'ONPC 
TESTE LES MICROSOFT 
HOLOLENS, LES 
LUNETTES QUI NOUS 
FERONT VIVRE DANS 
LA TÉLÉVISION

INTERNET 
EST MORT 

AVEC LAURENT RUQUIER, THIERRY ARDISSON, 
ARA APRIKIAN, JULIEN MIELCAREK...
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2019

Le média d’influence.
Tout au long de l’année, Technikart vous 
donne rendez-vous autour de thématiques 
incontournables : 

février................................................... Ski Time !

mars............................................................... Mode
(Lancement de la Nouvelle Formule)

avril............................................................Société
(+ Dossier Motos & Scooters)

mai.............................................................Cinéma
(Spécial Cannes 2019)

juin........................................................... Musique
(+ Le Guide Branché des Festivals)

juillet - août........................................... Summer !
Numéro Double Estival

sept ...............................................................Mode
(+ Le meilleur de la rentrée culturelle)

oct ......................................................................Art
(Spécial FIAC & Art contemporain)

nov ............................................................Société
(+ Cahier/Shooting Montres)

déc - janv...............................................High Tech
(+ Dossier Innovations & Futur)

Nouveaux
thèmes



tarifs
2019

Formats Standards.................... brut

Simple page ...................................  12 000 

Double page ................................... 18 000

Demi-page ........................................  7 000

Emplacements Premium
4ème de couverture ............................  24 000 

3ème de couverture ..............................  16 000

2ème de couverture ...............................  18 000

Double d’ouverture ..............................  22 000

1er recto / Face édito............................... 15 000

Sur demande
Opérations spéciales :

Brand Content, Formats évènementiels, encartage, 
programmings et shootings dédiés...

www.technikart.com
Web + Réseaux sociaux : 
Habillages, bannières, édito…  

Technikart est également disponible sur :
LeKiosk.fr, ePresse.fr, Pressreader,
et en exclusivité sur Audible en Podcasts.

Formats :
Simple page : 212 L x 280 H mm
Double page  : 424 L x 280 H mm
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